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RESTAURANT
Plus de 2/3 des prestataires interrogés étaient ouverts au moins une partie du HOISIRS
mois d'octobre. Dans un contexte de reprise de I'épidémie de COVID-19 l'activité HEBERGEMENT
touristique en octobre et lors des vacances de la Toussaint n'a pas pu atteindre les 0% 20% 40% 60% 80% 100%
niveaux de fréquentation espérés. Ainsi, la satisfaction des professionnels est ) ) )
mitigée sur le mois d'octobre et une majorité de prestataires dhébergements, de g Satisfaction des hebergeurs 46 %
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octobre 2019.
Gite et meublé
Chambres d'hotes
Hotel

Hébergement collectif

Concernant les hébergements, on note un mois d'octobre correct pour les chambres
d'hotes, les campings et les hébergements collectifs ouverts et dans une moindre mesure
les locations. Le niveau de satisfaction est par contre bien moins bon en hétellerie. On note
globalement un repli des clientéles de professionnels et de groupes. Camping
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Suite aux dernieres annonces du Gouvernement Evolution globale du CA annuel par rapport a 2019
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